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T.C. Ticaret Bakanlığı Tüketicinin Korunması ve Piyasa Gözetimi Genel Müdürlüğünün
"Kamuoyunda Efsane/Şahane Cuma İndirımleri olarak bilinen ve özellikle Kasım ayı içerisinde
yoğun bir şekilde internet ve mobil uygulamaları üzerinden gerçekleştirilen indirimli satış
kampanyalarında tüketicaleran mağduriyet yaşamamaları, satıcı veya sağlayıcıların da idari
yaptırımlarla karşılaşmamaları için üyelerimiz tarafından yayımlanacak olan reklam ve ilanlarda
6502 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun, Ticari Reklam ve Haksız Ticari
Uygu lamalar Yönetmeliğ i ve Fiyat Bilgisi İçeren Reklamlar ile İndirimli Satış Reklamları ve Ticari
Uygulamalan Hakkında Kılavuz hükümlerine riayet edilmesi" hususunda, Türkiye Esnaf ve
Sanatk6rları Konfederasyon u'nu n ilgi genelgesi ekinde yer alan , yazısının bir örneği Ek'te
sunulmaktadır.

Bilgilerinizi ve ilgili esnaf ve sa natkarla rım ıza duyurulması hususunda gereğini rica
ederiz.
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: İndirimli Satış Reklamlan Hk

Bilindiği iizeıe, kamuoyunda "Efsane/Şüane Cuma İndiıimleri" olarak bilinen ve çok sayıda
iiründe ÇeŞitli oranlarda indirimlerin yapılacağının ilan edildiğ indirimli sahş kampanyalan, tiirn dünyada
oldugu gibi ülkemiz(g dg Kasmı {yı içerisinde gerçekleştirilrnektedir.

Tiiketicilerimiz tarafindan ilgi gösterilen ve özellikle Kasım ay ile birlikte yoğun bir şekildeintemet ve mobil uygulama üeıinden gerçekleştirilen indirim kampanyalannaa ttetıciıelın mağduriyet
YaŞamamalan ve satlcı veYa sağlayıcılann da idari yapünmlarla karşılaşmamalan için yasa1
düenlemelerde ve bilgilendirici metinleıde yer alan hususlar konusunda dikkatli olııalan/özen
göstermeleri büyiik önem alz etrııektedir.

Konu ile ilgili olarak, Reklam Kurulu'nun 12.04.2022 tarihli ve 320 sayılı toplantısında 202211
numaralı ilke karan olaıak kabul edİlen ve fiyat bilgisi içeren reklamlar ile indirimli satış reklamlan
hakkmda reklam veıen, reklam ajanslan, mecra kuruluşlan satıcı, sağlaycı, aracı hizmet sağlayıcrlar ve
reklamcılıl< ile ilgili ttim kişi, kurum ve kuruluşlara yol göstermek amacıyla 6502 sayılı Tiiketicinin
Koruıması Hakknda Kanrın'a ve Ticari Rektam ve Haksrz Ticari Uygulamalar Yönetrneliği'ne
dayanılaıak hazırlanan "Fiyat Bilgisi İçeren RekJamlar ile İıdaimli Satlş Reklamlan ve Ticari
Uygulamalan Hakkmda Kılaıuz"un dikkate alınmasr gerektiği değerlendirilmekiediı. Anılan Kılavuza
https://tı]ketici.ticalet,gov.t/duyurular/fiyat-bilgisi-iceren-reklamlar-ile-indirimli_satis-reklamlari-ve-ticar
i-uygulamal adresli intemet sitesinden ulaşılabiLmektedir.

Bu kapsamda, kamuoyunda "Efsane/Şahane Cuma İndirimleri" olarak bilinen ve özellikie Kasrm
ayı içerisinde yoğun bir şekilde internet ve mobil uygulamalan üzerinden gerçekleştirilen indirimJi satış
kampanyalannda tfüeticileıin mağduriyet yaşamamalan açrsuıdan, Birliğiniz üyeleri tarafından
yayrmlanacak olan ıeklam ve ilanlaıda 6502 sayılı Tiiketicinin Koruıması Haklonda Kanun, Ticari
Reklam ve Haksz Ticari Uygulamalar Yönetmeüğ ve anlan Kılawz hiikiimlerine riayet edilmesi ve
üyelerin konu hakkında bilgilendirilmeleri hususlannda gereğıi ve bilgilerinizi rica ederim.
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riyı.r silcisi içrnıN REKLAMLAR iLE iNDiRiM,i sATIş REKLAMLARI
yn ricıni UYGULAMALARI EAKKINDA KILA\UZ

niniNci nöı,tiır
Amaç, Kapsam, Dayanak ve Tanımlar

Amaç
MADDE 1 - (l) Bu Kılavuzun amacı, fiyat bilgisi içeren reklamlar ile indiriııli safiş

reklamlan ve ticari uygulamalar hakkında reklam veren, reklam ajanslan, mecra kuruluşlan
satıcr, sağlayrcı, aracı hizmet sağayc ar ve reklamcılık ile ilgili tiim kişi, kurum ve kuruluşlara
yo1 göstermektir.

Kapsam
MADDE 2 - (1) Bu Kriavuz, tiiketiciye yöneli} heı tiirlü fiyat bilgisi içeren reklamlar

ile indirimli sahş reklamlnn yg ti.aJi uygularnalan kapsar.

Dayanak
MADDE 3 - (1) Bu Krlawz, 711|12013 tarü]i ve 6502 salılı Tiiketicinin Korunması

Hakhnda Kanunun 61 nci,62 nci, 63 üncü ve 84 üncü maddelerine, 10.01.2015 tarihli ve
29232 sayıIı Resmi Gazete'de yalımlanan Ticari Reklam ve Haksız Ticari Uygulamalaı
Yönetmeliğ i|e 12/04/2022 tarihli ve 320 salılı Reklam Kurulu toplantısında alınan karara
dayanılarak hazırlaDmtştır.

Tanrmlar
MADDE 4 -(1) Yönemelikte yer verilen tanımlara ilave olarak bu Kılawzun

uygulanmasında;
a) Aracı hizmet sağlayıcı: Başkalanna ait iktisadi ve ticari faaliyetlerin yapılmasına

elektronik ticaret ortamını sağlayan gerçek ve tiizel kişileri,
b) Çabuk bozulabilen mal: Üretim tarihinden itibaren 30 giiı içinde bozulabilen tanm

ve gıda malların,
c) İhdirimli sahş: Mevsim değşmeleri, mal stoklannın eritilnesi, işletmenin açılması,

kapanması, dewedilmesi, tasfiyesi, iş yeri adresi veya faaliyet konusu değşikliğ ve benzeri
nedenlerle bir ma1 veya hi.arıetin satış fiyatmda indirim yapıldığını gösteren bir ibare ile
gerçekleştirilen satışı,

ç) Sağlaycı: Kamu tiizel kişileıi de dAhil olmak iizere ticari veya mesleki amaçlarla
tiiketiciye hizmet sunan ya da hizmet sunanın adına ya da hesabına hareket eden gerçek veya
tiizel kişiyi,

d) Sahcı: Kamu ttizel kişileri de dAhil olınak tizere ticari veya mesleki amaçlarla
tiiketiciye mal süan ya da mal srınanrn adna ya da hesabma hareket eden gerçek veya tiizel
kişiyı,

e) Tavsiye edilen satış fiyatı: Bir malın veya hizmetin iireticisi, sağlayıclsl veya
ithalatçısı tarafindan o malıD veya hizmetin perakende sahc§ma yönelik tiiketiciye sunmıısl
için önerilen tiim vergiler d6hil satış fiyatını,

f) Reklam Kunılu: 6502 sayılı Kanunun 63 iiıcü maddesi uyannca oluşturulan
Kurul'ıl

g) Yönetnelik Ticari Reklam ve Haksız Ticari Uygulamalar Yönetmeliğ'ni,
ifade eder.
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i«iNcisöıuır
Genel EsasIar

Temel ilkeler

-. . .Y4PDE 5 - (1) Teslimat için yapılnası gereken zonrnlu ve makul masraflar haricinde,tiiketicinin biı malı edinebilrnesi için ödeme yapİası gerektiğ durumlard", 
" 
;;İİ;;T";"lrir,

bedava, ücretsiz veya bunun gibi tanımlamalarda 
"bulunjmamalıdır. 

Tiikeücinin ödemesi
ser.ek9} $mi teslimat ve Posta ücretterinin fıyaıla birlikte gösterilmesi 

"ru.ro. §uy"t İ, tı"İIİ".makul bir şekilde önceden hesaplanamazsa ttiketicilere ''ieslimat tı.."tı.ı gJç"riıai. 
"" ".rşyerine göre değişebiliı" ve benzeri ifadelerle gerekli bilgilendirme yapıırnalıiır

. - @ 1ii|çgfiçinin açık onay alınmadan- ilave oae-" ytıttioıtıiııgtı doğuıan seçeneklerkendiliğnden seçili olarak sunulnamalı ve brından dolayı tiiketicide"i*ı.igi ut lJ.-..a"
fo ıı]ıınmaq1 talep edilemez.

. .(3) Bir fiyat veya indiril5klamı, mağazad^ki veya belirli bir kategorideki ttim malveya hiTrnetler için geçerli olınadıkça "net", ''ttı-tı'' ,"yu 'h"r şey'' gibi ifadJer kullanrlamaz.
_. (4) Bir sahcı veYa sağlaycırun farklı mal veya niznet tategoİriıeri için farkı, ;dfiı;L,*ğbVT* I"qlğ genelbir fiyat indirimine itişkiı İeklamtaıda, m-al ve hiİe, t"İ"g".rı..İ"i,

ve bunlarla ilgili fiyat indirimlerinin açıkça belirtilmesi gereknektedir. r".p-y"|r'a"niİ 
"Lmal veya hizmetlerin'loş sezonu iiriinleri", ''.,.marka-tırtlnıer'', ''mavi,"k"İ, İ.iı.,l"*,;z.iiriiıe" ve benzeri ifadelerle tiiketicilerin anlayabileceği açık ve anlaşılır biı şekilde reklu-İ-au

ayırt edilebilir olması gerekmektediı.

,. . (?) 
..inqjdmli satış kampanyalanna ilişkin reklamlarda "...e vaıan'', .....den itibaren'',"...e kadat'' ibaresine okunabilir büyiikliikte yer verilınelidir. Bu ibareler ile indirimli satışa

tabi olduğu duyurulan mallann kapsamı tiiketicinin makul bekJentisini karşrıu.ara,r. 
- ----'

(6) Bir nal veYa hizrrıete ilişkin makul sayılabilecek biı süre ve miktarda söz konusu
mal veya hiz,ngfi ya da bunlann muadillerini belirtilen fiyattan sunamayacağına veya başka bir
Yerden tedarik edemeyeceğine _ilişkin yeterli bilgi sahibi olıınmasına ragrnen tıİteticiyi uu
konuda uyamıaksızn mal veya hizmetlerin o fıyattan reklamı yapılamaz.

(7) Tiiketicinin ani biı karar vermesini sağlamak ,e 
-tiiioçıi 

biı tercih yapması için
gerekli fırsat veya zamandan bırakmak amacryla, gerçeğe aykın oıa.uk'ui, maı veya
hizmetin sadece Çok losıtlı bir siire içinde belirli şartlar altmda sunİ:la.u5 b"li.tiı.."r. O-"ği"
A seYahat acentası tarafindan aslında düa fazla odanın rezerv edilebiliİoı,ıasrru ragm."oa.s'o,
3 oda kaldı" ibaresi ile ta üında bulunması-

(8) YaŞlılar, engelliler ve çocukiar gibi hassas tiiketici gruplarına yönelik indirimli satış
reklaırılannda ve ticari uygulamalarda ilave özen gösterilrneıi gere-kmektedir. Özellikle
çocuklara yönelik indi.imli satış reklımlannda.

_ 
a) Mal veya hizmetin fiyatının düşük olduğu algrsı oluşturacak şekilde, fiyat bilgisinin

yanuıda "yalıızca" veya "sadece" gibi ifadeleı kullanılrıamaltdu..
b) Çocuklaı, bir mal veya hizmeti edinmek için, ebeveynlerini veya başkalannr ikna

etmeye doğJudan teşvik edilrnemelidir.
c) Mal veya hizmetlerin edinilınesi için, çocuklann sözleşme yapmalannı ima edecek

ifadeler kullanıtıamalrdır.
Fiyat bilgisi içeren reklamlar
MADDE 6 - (1) Reklamlarda biı mal veya hizmete ilişkin fiyata veya fiyatın

!ı9saplalma yöntemine yer verilmesi halinde, verilen fiyat bilgileri, reklamı yapılan mal veya
hizmet ile ilgili olııalrdır.

(2) Reklamlarda tüketicilerin bilgisine srınulan fıyat, mal veya hizmetin tiim vergiier
dihil toplam satış fiyatı olınalıdır.

(3) Tiiketicinin yaş, cinsiyet, sağlık dırrumu gibi özellikleri veya ilgili me].zuah
nedeniyle bir vergi, ıesim, haıç veya ücıetin hesaplanamaması durumunda bu unsuıların fiyata
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düil olııadığ reklaınlarda açıkça beLirtiliı ve toplam fıyatın hesaplanma yöntemine yer verilh.
orneğın, kediye ilişkin oranlar ve ödeme tutarlan kişiler arasında farkhlü göstereceğ için
finansal kredilere ilişkin reklamlarda bu hususa dikkat edilınelidir.

(4) yuıt dışında ifa edilmesi öngörüen paket tur ve eğtim hizmetleri ile yurt dışına
Yönelik ulaŞım ve konaklama hizrrıetlerinin reklam]an hariç olınak üzere, reklamlarda İatış
fiyatları; "Tiirk Liıası", "TL" veya "ü" şeklinde belirtilir.

(5) Mal veya hizmetin tesliminden doğan ve hiketici tarafindın ödenecek giderlerin
bulunması halinde bu giderlerin tutan; tutann belirli oLnaması halinde ise hesaplanma yöntemi
hakkında tüketiciler bilgilendirilir.

(6) Mal veya hizmetin fiyatınrn başka bir mal veya hizmete bağlı olnası halinde,
tiiketicilerin reklamda yeı verilen fiyattan yararlanması için yerine getiritnesi gereken şartlar
açıkça belirtilir.

(7) Tak§it tutarlannın verildiği reklamlarda, reklamı yapılan mal veya hizmetin toplam
fiYatı ve taksit saysı, taksit futarı ile birlikte ve okunabilir büyiikliikte gösterilir veya sesli
olarak belirtilir.

(8) Reklam_larda bir mal veya hizmetin, belirli ı,iikimlüii,lCeri yerine getirmek
koşuiuyla tiiketicilere bedelsiz verileceğ 'aahhüt ediliyor ise buna ilişkin olarak tiiketiciierin
yerine getirmek zorunda olduğu yiikümliiliikter reklamın ana mesajında açıkça belirtilir.

(9) Fiyatın geçerlili$ ile ilgili bir si.ire veya stok smrn var ise, bu süe ve stok miktan
reklamlarda açıkça belirtilir.

(10) Bir mal veya hizmete ilişkin olarak tiiketicinin satın alma davranışı ve diğer kişisel
verileri analiz edileıek sunulan fiyatın kişiselleştirilmiş fıyat olduğu kabul ediliı. Ti.iketiciye bu
şekilde bir fiyat sunulrnası drııumıınd4 bu hususa ilişkin bilgi ile o mal veya himet ile ilgili
olarak sahcr veya sağlaycı tarafından belirlenen giincel satış fiyafina ve kişiselleştirilrniş fiyata
aynr alanda yer veriliı.

(l1) Fiyatıı oldukça esnek ve luzlı bir şekilde değştirilmesini içeren "dinamik" ygy"
"gerçek zamanlı" fiyatlandırma yöntemleri, tiiketicinin satın alma daıraruşını veya üğer kişisel
verilerini analiz emıe siireçlerini içermediğ siiıece kişiselleştirilrniş fiyata ilişkin hiikiimlel
kapsamrnda değeılendirilmez.

(12) Genel olarak uygulanan ve seçilen belirli bir kişi veya gnıbu hedeflemeyen fiyat
indirimleri kişiselleştirilıniş fiyatlandırrrıa olarak kabul edilnez.

İndirimli sahş reklamları
MADDE 7 - (1) Bir mal veya hizmete ilişkin indirim yapıldığnı gösteren yazıh, sesli

veya görsel herhangi bir ibarenin yer aldığ reklamlarda; indiıimden önceki fiyat, indirimli
satışın başlangrç ve bitiş tarihleri ile indirimli olarak satışa sunulan mal veya hizmetiı miktan
sınrlı ise bu miktanı açık ve anlaşılır bir biçimde belirtilnesi zorunludur.

(2) İndirimli satış reklamlannda, hangi mal veya hizmetierin indirimli sahşa konu
edileceğ veya ne kadar indirim uygulanacağ hususlannda anlam kanşfthğına yol açarak
tiiketicileri yaııltabilecek veya gelçekte olduğundan daba faz|a indirim uygulanryormuş
izlenimi olşturacak ifade veya göriintiilere yer verilemez.

(3) Bir mal veya hizmetin indirimden önceki satış fiyatmın tespitinde indirimiı
uygulandığ tarihten önceki 30 gıin içinde uygulanan en düşiik flyat esas alınrr.

Ömeğn: Ayın beşi ile sekizini kapsayan biı irıdirimli satrş kampanyası kapsamında,
alın birinde saüş fiyatı 100 TL olan bir malın, alın beşinde %50 indirimle 50 Tl'den sanşa
sunulduğu ve ayın sekizinde indirimin sona erdiğ-i, daha sonra yapılan farklı bir indirimli sahş
duyurusu kapsamında ayın on beşinde malın ilk satış fiyatı olan 100 Tl'nin iiaeri çiz||erekYo60
indirimle 40 Tl'den satışa sunulduğu durumda, Yönetrnelik hiikmiine aykın bir uygulama
ortaya çıloıış olacaktr. Söz konusu mevzuat uyarınca ayn on beşinde üeri çizili fiyat olarak
son 30 giin içerisindeki en düşiik fiyat olan 50 Tl'nin gösteriimesi ve indirim oranının da %20
olarak belirtilnesi gerekmektedir.
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Aynca örneğn; satış fiyatı 100 TL ve son 30 giin içindeki en di\iik satış fiyatı 80 TL
olan bir mal için 5aflgının |ggiin "40 TL indirim" duyurusu yapmak istediğ varsaylırlığında bu
malın indirim için referans alınan fiyatı 80 TL, indirim 40 TL, indirimli sahş fiyatı; 40 TL
olarak duyurulınası gerehıektediı. Şayet benzer şekilde 

*%4o indirim" dulurusu yapmak
istendiğ varsaylüğında ise bu malın indirim için referans alınan fiyatı 80 TL, indirim 32 TL,
indiriıııli sahş fiyahnın 48 TL olaıak duyurulınası gerekmektedir. Diğer taraftan, bu iiriini.in
satıcrsrnrn hiç indirim duyurusu yapmak istemediğ veya iistii çizgili fryata da yeı vermek
istemediğ bir dunımda satlcmın maluı satrş fiyaüıı 60 TL olarak yeniden belirleyebilmesi
miimkiindi.ir. Ziıa ortada "indirimli fiyat reklamı" bulunmamaliadır.

Başka bir örnek olaralç erken ıezervasyon kampanyası kapsamında ilerfü bir tarihte
sunulacak bir konaklama hizmetine ilişkin rezervasyon fiyatrnın, 10.000-Tl'den 5.0O0-TL'ye
indirildiğinin duyurulması halinde üerinden indirim uygulanan 10.000-Tl'lik rezervı§yon
bedelinin, kampanyanın duyurulduğu tarihten önceki 30 giio içindeki en düşiik fiyat olması
gereknelıiedir.

Yönehelik kapsamrnda satıcı veya sağlaycılann "son 30 giin içindeki en düşiik satış
fiyaünı" veya çabuk bozulabilen mallarda "önceki satış fiyatın" ne kadarlrk bir siire
uyguladığnr belirmıe zorunluluğu bulunmamaktadır, Ayııca Yönetmelik hükiimleri indirimli
satrş reklamlannıı başlangıç ve bitiş tarihlerinin belirtilınesini zorunlu lolmakla birlikte ne
kadar siirmesini geıettiğini diizenlememeitedir. Yönetınelik, her bir fıyat indiriminde indirime
konu mal veya hizmetin "indirinin başlangıcından önceki son 30 giin içerisindeki en düşiik
fiyatının" "indirimden önceki fiyat" olarak belirtilmesini gerekli kılııaktaür. Saicı veya
sağlayıcılar, '1ıygulanacak in<lirimlerin siiresi" olarak ilan ettikleri dönem boyunca "önceki
fiyat" olarak bu fiyatı gösterebileceklerdir.

(a) Çabuk bozulabilen mailara ilişkin reklamlaıda indirimin miktan veya oranı
hesaplanırken, indirimli fiyattan bir önceki fiyat esas alınıı. Ömegin, yaş sebze, nreyve,
yumuıta, giinlfü süt, ekmek gibi çabuk bozulına niteliği bulrınan mallaı için, 30 giin içindeki
en diişiik fiyat değl, o maln biı önceki fiyah esas alrnır.

Önıeğn: gt şa6q 166fildan, giinlilk sütiin fiyatiln 1 Şubat tarihinde 20 TL, 10 Şubat
tarilinde ise 22 TL olarak duyurulduğu dırrumda 14 Şubat tarihinde malın fıyatında indirim
yapılması istenildiği takdirde bir öıcekj fryat22TL olarak belirtilerek bu fiyahn üeri çizilebilir
ve indirimli fiyat olarak 20 TL belirtilebilecektir.
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(12) Sahcı veya sağlayıcınrn fıyat indirimini ilan etmeden 30 giinden daha kısa bir siiıe
önce satışa sunduğu mal veya hizmetler ("yeni satışa sunulan malla1') için de indirimli satış
reklamı yapılabilİr. Bu durumda, indirimli sahşa konu mal ve hizmetin indirim ilanr öncesinde
satışa sunulduğu siire içindeki en düşiik fıyatı dikkate alım.

(13) Yönefueliğn uygulanmasında;
a) "3 al 2 öde", "1 alana 1 bedava" "500 TL iizeri 50 TL indirim", "z.'Üıi:aıe %20

indirim", "3 al sepette %30 indirim" gibi koşullu satışiar,
b) "en iyilen düşiik fiyat" gibi satıcı veya sağlayıcılann indirinli satış fiyatlarının

karşılaştrrmalarını esas alan reklamlar,
c) Belirlenen mal veya hizrrıet gruplannda tfüeticiye uzun siheli fiyat indirimi hak]o

veren indirim kartları, kupoılar, sadakat pıogramlan veya tiiketicileri gelecekteki satın
alınalarına yönelik puan birikimine izin veren uygulamalar,

d) Havayolu taşımacılığında uygulanan ve çok sayıda faktöriin dikkate alındığı belirli
bir algorimaya dayalı olarak fiyatın esnek ve hızlı bir şekilde değiştiıilınesini içeren "dinamik"
veya " gerçek zamanlr" fiyatlandırma yöntemleri,

e) Fiyat indirimini ilan etıe niteliği taşımayan kişisetleştirilrniş fiyat indaimleri
indirimli satış kapsamında değeılendirilmeme!ıedir. Bu duıuırılaıda, söz konusu satışlar

ile hedeflenen fiyat avantajrnın Yönetmeliğn diğer hiikiimleri açrsından kanrtlanmasr
gereI«nektedir.

sorumluluk
MADDE 8 - (1) Herhangi bir mecrada yayrnlanan fiyat gösterimleri, indiıirnli satış

duyurulan, stok bildirimleri ve ticari uygulamaiardan ıeklam verenleı sorumludur. Ömeğın
kendisine ait e-ticaret sitesi iizerinden X iirıinüne ilişkin indkimli fıyat duyurusu yapan A
satrcrsr, reklamveren olarak sorurıludur. Diğer taraftan, B e-ticaret platformu üzerinden kendisi
veya farklı satrcr tarafindan sat!şa sunulan X iirününe ilişkin olarak B tarafindan televizyon,
intemet vb. herhangi biı mecrada gerçekleştirilen tanıtımlaıdan B aıacı hizmet sağlaycrsr
reklamveren olarak sorumludur.

(2) Aracı hizmet sağlayıcılar, oluşturduklan sistem iizerindeıı sahş yapan satıcı ve
sağlalıcıları bu Kılavuz hiikiimleri hakkında bilgilendirmelidiı.

(3) Aracı hizmet sağlaycılan, satışa sunulan mal veya hizmetlerin fiyat haıeketlerini ve
indirimli sahş fiyatlanıı biı aylı]c üç ayhk veya altr aylrk dönemleri kapsayan grafıkler ile
oluşturduklan sistem iizerinde gösterebilirler.

UÇt]NcU BoLtJM
Son Hüküın]er

yükünlülük
MADDE 9 - (1) Reklam verenler, rekJam ajanslan ve mecra kuıuluşlan, bu Krlaıuz

maddelerine uyum konusunda ayn ayn sorumludur.
(2) 6502 sayılı Kanunun 61 inci ve 62 nci maddelerine, Yönetıneliğe ve bu Krlavuza

uygıın olmayan reHamın ygy6 fiqaı,i uygulamanın daha sonra diizeltilmesi veya telafi edilmesi
reklam verenin veya ticari uygulamada brılunanrn tespit edilen aykrnlığa ilişkin sorumluluğunu
ortadan kaldırmaz.

(3) Bu Inlavuz hükiimleri, 6502 saylı Kanıın ve Yönetmelik hiikiimlerine aykın şekilde
yonıırılanamaz ve uygulanamaz.

Yürürlük
MADDE r0 - (l) Bu l0avuz, Reklam Kurul karan ile yiiriirlüğe girer.
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